MEDIA MIX OPTIMIZER (MMO) v1.0

Sadrzaj

MEDIA MIX OPTIMIZER (MIMO) V1.0 ..cutiiiiiteiieiieesiee ettt sttt ettt esne et sse e st e e sneessneenneesaneenneeeneenneeennees 1

U 1Yo o F TP PP PT PP 1
O I = 0 =T o PP 1
IMOAEI REACH-@ .....eiiieiee ittt ettt e e b e e et e e s b b e e e b e e e s b e e e s abe e e sabeeesabeessabeeesnbeeeans 2
Instalacija i NEOPNOUNT FESUISI ......ueeiiiiieee e e e e e e e s e e e e e s e s nbrereeeeeeeeseennsnenees 2

(01 VoLV 0 1= 1] o (o 1 =TSSP 3
2 T I I o T[] [ o - IR 3
O Lol =\ 7 T T[Sl o Yo Lo - | =1 & I USRS 5
R S8 MIKSEVIMA ...ttt e st e st e s e e e s e e e s b e e e sar e e e snneeeans 5
(@0 -1 o1 ol 11T oL = VT o UEPPPS 6
Povezivanje podataka sa MOEIOM .....ccii e e e e e e e s e st e e e e e e e e e e anerareeas 7
Osnovne deskriptivne StatiStiKe ........uviiiiiiiiie e e e 7
Graficki prikaz Modela REACH-Q ......uiiiiiiiiee ettt et s e e et e e e e st e e e e saate e e s esraeeeesnnaeaeennneees 8

(0] 01010 0172 Lol | - IR PP P PP PP PP PPPPPPPPPPPPPPPRt 9
(0] Y4 [aa1r 2 Yol o] s I F=do] o1 =10 U URUPPRRIOE 9
o XY I T e [ oY ={ = [a1Tel=T s - U UUUTRRR SRR 9
U<y A1 s TV AY -1V LV - PR 10
(01 1 W le o <1 V71 oV I OO U 10
SkladiStenje rezultata iZVIrSAVAN]a ......coicciiiieeeee et e e e e e st e e e e e e e e eeaar b e e ee e e e e e e e narrraaeaeeeean 11

Uvod

O nameni

Media Mix Optimizer je programski paket namenjen optimizaciji medijskih portfolija za reklamiranje
proizvoda. Softver koristi ulazne podatke koji predstavljaju istraZivanja javhog mnjenja po pitanju navika
posmatranja odredenih medija. Pogodno je da ulazni podaci budu Sto reprezentativniji, ali je mogucde raditi
i sa podacima vezanim samo za konkretne ciljne grupe. U slucaju da je uzorak reprezentativan, moguce je
izvrsiti njegovu restrikciju po proizvoljnim kriterijumima (odabir ciljne grupe — poduzorka). Uvezivanje
podataka dobijenih istrazivanjem sa ugradenim Modelom REACH-a (izloZenosti mediju) omogucava
nezavisno uspostavljanje krivi, tj. funkcija REACH-a razli¢itih medija, a potom i njihovo kombinovanje u
zbirni REACH model. Softver nudi mogucnost definisanja velikog broja parametara i kriterijuma optimizacije
REACH krive sa ciljem da pruzi medijski portfolio koji maksimalno iskoris¢ava uloZzene resurse. Moguce je



izvrSavati optimizaciju na bilo kojoj frekvenciji REACH-a (npr. 1+, 2+, itd.). Ugradene su i sve osnovne
funkcionalnosti potrebne za rad sa podacima, projektima, rezultatima izvrSavanja optimizacije itd.

Model REACH-a

Na Slici 1 se vidi primer Reach krivih za tri medija. 1+ znaci da se kriva odnosi na deo auditorijuma koji je bio
izloZen mediju najmanje jednom, tj. izloZzen uopste. Slika 2 pokazuje Reach krive za isti medij, ali razli¢ite
stepene izloZenosti, tj. frekvencije.

5238 8238 BTV
735
715 728 Radio 1+
685 ._-—-—*""“"_'_'_"_—"_HH__'_'_‘
616
60
—
533 540 . 55.0 Newspapers 1+
},_._4——44%2'_'_'__.’4
40 7/
20
0
354 709 1063 1417 1772

Slika 1. Hipoteticki Reach 1+ za TV, Radio, i Novine dobijen u MMO
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Slika 2. Hipoteticke Reach 2+, 4+, 6+, 8+, i 10+ krive

Instalacija i neophodni resursi

U okviru instalacionog paketa nalazi se izvrSna datoteka MediaMix.exe i primer projekta Sample.mmix.
Vecina Windows sistema bi trebala da je u stanju da pokrene datoteku, a glavni preduslov je da sistem ima
instaliran .Net Framework 4.0. U slucaju da izvrSna datoteka ne moze da se pokrene, potrebno je preuzeti
instalaciju .Net Framework-a 4.0 sa adrese:



http://www.microsoft.com/en-us/download/details.aspx?id=24872, instalirati je, i potom pokrenuti izvrsnu

datoteku ponovo.

Osnovne funkcije

Rad sa projektima
Nakon pokretanja MediaMix.exe, prikazacée se korisnicki interfejs kao na Slici 3.

3 Media Mix Optimizer
Project | Settings Help

New
Load

Save

Slika 3. Korisnicki interfejs nakon pokretanja aplikacije

U okviru Help menija se nalazi link ka dokumentaciji, i osnovne informacije o aplikaciji. Settings meni ¢e
nesto kasnije biti razjasnjen, a Project meni sadrzi 3 stavke: New, Load, i Save.

Klikom na New kreira se novi projekat i smesta na lokaciju koju korisnik odabira u okviru prvog dijalog
prozora (Slika 4). Odmah nakon toga, u drugom dijalog prozoru bira se i lokacija sa koje se uditavaju podaci
(Slika 5). Podrazumevana ekstenzija projekta je .mmix, dok se podaci ucitavaju iz .csv datoteke (eng.
comma separated values). Opcija Load omogucava otvaranje nekog prethodno kreiranog projekta, tj.
datoteke sa ekstenzijom .mmix.

Opcija Save se koristi da bi se trenutni projekat i sva njegova podesavanja, i podaci sacuvali na lokaciji
prethodno definisanoj prilikom kreiranja projekta.


http://www.microsoft.com/en-us/download/details.aspx?id=24872
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Slika 4. Odabir lokacije projekta
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Slika 5. Lociranje .csv datoteke sa podacima



Ucitavanje podataka

Odabir podataka se vrsi prilikom kreiranja projekta, u drugom dijalogu. Dozvoljeni format datoteke je .csv,
koji je vrlo slican .xIs (Excel) formatu. Kreiranje .csv datoteke je mogude izvrsiti koriséenjem Excel
programskog paketa, ili korisS¢enjem obicnog tekstualnog editora. U prvom slucaju, dovoljno je kreirati
klasi¢nu Excel datoteku .x/s, a potom File 2Save as 2Save as type=CSV Comma delimited (*.csv). Nakon $to
je projekat kreiran i podaci ucitani, podaci postaju vidljivi u tabeli, a u iznad tabele se pojavljuje i opcija za

cuvanje aktivnih podataka, kao i padajuca lista za rad sa miskevima (Slika 6).
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Slika 6. Izgled aplikacije nakon kreiranja projekta i ucitavanja podataka

Rad sa miksevima

Jedan projekat moze imati viSe medijskih mikseva, npr. mogu se koristiti za razlicite ciljne grupe, ili za iste
ciline grupe ali razli¢éite medijske scenarije. Sve aktivnosti vezane za rad sa miksevima se kontroliSu
padaju¢om listom prikazanom na Slici 6. Postoje 5 moguc¢nosti:

No Mix selected — deaktivira aktivni miks;

New Mix — kreira se novi miks, pritom se u dijalogu korisnik pita za naziv miksa;

Copy current Mix — kopira aktivni miks sa svim njegovim podes$avanjima i rezultatima izvrSavanja;
Delete current Mix — brise aktivni miks;

[Mix name] — svaki put kada se kreira novi miks, njegovo ime se smesta u padajudu listu, a klikom na to ime
se on postavlja za aktivni miks.

Na Slici 7 je prikazan izgled aplikacije nakon kreiranja prvog miksa sa nazivom , miks 15-59“. Vidi se da su se
pojavila jos$ tri podprozora (taba).
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Slika 7. Nakon kreiranja novog miksa
Odabir ciljne grupe

Tab Data properties sluzi za kreiranje ciljnih grupa, povezivanje uditanih podataka sa REACH modelom, i
prikaz osnovnih statistic¢kih informacija podataka (Slika 8).
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Slika 8. ,,Data properties” tab

Cilina grupa se bira prebacivanjem polja od ,interesa” iz liste All fields u listu Target fields. Potrebno je
kliknuti levim dugmetom misa na polje koje se nalazi u ciljnoj grupi, a zatim odabrati Target. Nakon toga, u
listi Target fields ¢e se pojaviti to polje, a istovremeno ce se i izvrsiti restrikcija originalnog skupa podataka
po tom kriterijumu (Slika 9).
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Povezivanje podataka sa Modelom

Buduc¢i da REACH Model zavisi od podataka istraZivanja, tj. prema njima se formira, potrebno je definisati
kako su tacno podaci povezani sa osnovnih 6 kategorija medija. Predvideno je da za svaki medij postoji
podatak koji opisuje njegovu distribuciju praéenosti (izloZenosti) tokom radnih dana, i tokom vikenda. Po
slicnom principu kao kod odabira ciljne grupe, potrebno je nadi podatak u listi All fields koji odgovara
odredenom mediju, kliknuti levim dugmetom misa na njega, i u kontekst meniju odabrati odredeni medij.
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Slika 9. Odabir ciljne grupe

Na Slici 10 je prikazano stanje nakon povezivanja 4 medija sa podacima.

Osnovne deskriptivne statistike

Trenutno, u verziji v1.0 je implementirano samo izraCunavanje prosecnih vrednosti po jednom ili viSe polja.
Sve vrednosti se odnose na odabranu ciljnu grupu (ne na ¢itav uzorak). Na Slici 11 su prikazani proseci po
poljima za pol i kategoriji prosecnog prihoda. Buduéi da su u ovom konkretnom slucaju svi podaci binarni (iz

skupa {0,1}) prosecne vrednosti su zapravo udeli.

Output graphs
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Slika 10. Povezivanje podataka sa medijima (za potrebe REACH Modela)
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Slika 11. Proseci u okviru odabrane ciljne grupe

Graficki prikaz Modela REACH-a
Specifikovanje veze izmedu podataka i ugradenih medija je omogudilo izgradnju REACH krivih. Tab Reach
curves prikazuje REACH krive za period od 4 nedelje sa uloZenih 2000 GRP po svakom mediju. Mogucde je



prikazati REACH krive za razliCite nivoe frekvencija. Podrazumevana maksimalna frekvencija je 10, ali se ona
mozZe izmeniti u podeSavanjima (Slika 12).
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Slika 12. REACH krive za 4 medija i dva nivoa frekvencija (1+ i 7+)

Optimizacija

Optimizacioni algoritam

Tab Optimizer se koristi za automatsku optimizaciju medijskih miksova ili za ru¢no podeSavano
izra¢unavanje REACH krivih. Optimizacioni algoritam je zasnovan na pretrazi svih mogucih kombinacija, tj.
svih mogucih udela medija u okviru cilinog budzeta. Moguce je podeSavati nivo preciznosti pretrage
(podrazumevano je postavljena na 0.05) koji je klju¢ni parametar u brzini pretrage. Npr. preciznost od 1%,
tj. 0.01 je povoljna u situacijama kada se radi sa 4 ili manje medija, inace je preporucljivo koristiti 5% (0.05)
ili vise.

Postavljanje ogranicenja
Ogranicenja se postavljaju na nivou nedelje i tu spadaju: budzZetsko ogranicenje, i minimalni i maksimalni
udeo odredenog medija zasebno za radne dane i dane vikenda (primer na Slici 13).
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Slika 13. Postavljanje ogranicenja



Rezimi izvrsavanja

Klikom na dugme Maximize reach pokreée se optimizacija odabranog nivoa frekvencije. U primeru na Slici
13 se vrsi optimizacija po 1+ frekvenciji, ali je moguce podesiti i za bilo koju drugu frekvenciju. Nakon
izvrSavanja graficki se prikazuju zbirna REACH kriva i krive po svakom od medija (Slika 14).
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Klikom na dugme Calculate i odabranu frekvenciju prikazuju se krive za ru¢no podeSene udele (ili pondere
dobijene prethodnom optimizacijom). Npr. ako se nakon malopredasnje optimizacije odabere frekvenciju
3+ i pritisne Calculate dobiée se krive prikazane na Slici 15.
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Slika 15. 3+ REACH kriva za udele dobijene maksimizacijom po 1+ frekvenciji

Ostala podesavanja
Podesavanja maksimalne frekvencije REACH krive, preciznosti, cena po GRP i efikasnosti medija su mogucda
u okviru meni Settings opcije (Slika 16).



e ———

I Data properties | Reach C:..Inr&ﬂl Ciptimizer |

-

ICaIc:..llat& I ’ Maximize reach ] [Sa\re output ]

ek settings
00 # Workday
g 15 H Maxdimal frequency ho E 0B & 45_
FSpEpErs El Optimization precision Mﬁ—v 1]_ a El H]D}il 2';
3gazines 0 El Oiptimization precision GRP price Efficiency 0 0 El I El 30
H v T oo o] o
sdio = e O 8 | B[00 s
gital Magazines 1 2] [1.00 [ o]
OOH 1 & 100
:pL:S{;E'i Radio [ SN
Digital I k| 1.00
an—

Slika 16. Ostala podesavanja

Skladistenje rezultata izvr$avanja
Rezultate izvrSavanja je moguce skladistiti u .x/s datoteci, klikom na dugme Save output. Datoteka ce
sadrzati sve relevantne informacije vezane za aktivni miks i projekat, kao i tabele sa podacima od REACH-u i

GRP-u na dnevnom nivou (Slika 17).
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0 o o o o 0 053 117 372 69 0 372 0 26.06
0 0 108 0 0 0 285 234 745 1383 0 745 0 5213
0 053 1.08 0 053 0 428 3511 1117 2074 0 1117 0 7819 g
1.06  0.53 1.6 0 053 0 1011 48.81 14.89 2Z7.68 0 1489 0 1043
0 0 0 18862 1]

16 1.08 213 0.53 14.89 58.51 1882 3457

130.3

Izgled .xIs datoteke sa informacijama o aktivhom izvrSavanju



